


Projektets mal

Projektets mal ar att utveckla besoksniringen i Osterbotten att motsvara
kriterierna for Sustainable Travel Finland programmet. Nar vi marknadsfor var
region ar det naturen vi lyfter upp. For att motsvara den bild vi malar upp samt
de krav som besdkarna forvintar sig att fa maste vi aktivt se till att de
foretagare och organisationer som ar aktiva inom besdksnaringen ocksa har
den utbildning och den verktygsback som kravs av en allt krasnare och
miljdmedveten besokare. Vi bor ta med hallbarhetstink nar vi utvecklar vara
produkter. Viktigt i dag ar att vi viager in miljdmedvetenhet och hallbara
varderingar nar vi for ut grupper i var fina natur. For att uppna detta mal bor vi
se till att de som erbjuder tjanster till besdkare ocksa har fatt den information
och utbildning som kravs. Nar Sustainable Travel Finland programmet lanseras
fullt ut ar det till omradets fordel om vi redan har direkt identifierade foretag
som uppfyller kraven for detta program. Projektet skall:

identifiera vilka aktorer/foretag som ar villiga att utvecklas enligt dessa
principer.

* ge dessa aktorer utbildning och coaching enligt inom hallbarhet
* skapa ett natverk av foretag som kan lara av varandra

* erbjuda tillfallen till dessa aktorer att delta i massor med naturturism och
ekologiska principer i fokus. Dessa tillfallen kommer samtidigt att fungera
som benchmarking tillfallen for de aktorer fran vart omrade som deltar



Projektets mal ar att ocksa implementera de globala principer som FN slagit fast och som
Business Finland omfattat har. Bland annat lyfter man fram sociokulturell hallbarhet och
lokala element i upplevelsen. Detta innebar i vart fall att man varnar om det lokala
kulturarvet, anvander sig av lokala element i produktutvecklingen och lyfter fram det
genuint lokala i upplevelserna.Tanken om jamstalldhet lyfts ocksa fram i projektet vilket
innebar bland annat att alla kundgrupper behandlas pa lika villkor. Dessa principer

kommer att vara de genomgaende teman som projektets arbetspaket bestar av.

Green Care - en tillampning

Darfor kommer ocksa ett samarbete med Centria att genomforas, Centria erbjuder
utbildningar och kurser inom begreppet Green Care, vilket ocksa ingar som en viktig
komponent inom hallbar turismutveckling. Det arbete som utforts inom Green Care har
koncentrerat sig pa det sociala vilmaendet och framtagandet av bra guider for foretagare
som vill profilera sig som besoksgardar som erbjuder till exempel narheten till djur och
natur som resurs for att skapa socialt valmaende. | vilket avseende vi kan tillimpa Green
Care konceptet for att skapa kunniga foretagare inom naturturism ar annu inte helt utrett.
Ett av projektets syften ar narmare utreda hur principerna inom Green Care kan skapa

ett mera heltackande koncept hos naturturismforetagare.



https://www.businessfinland.fi/suomalaisilleasiakkaille/palvelut/matkailunedistaminen/vastuullisuus/kestavan-matkailun-periaatteet

Konkreta mal

* Skapa ett natverk av foretagare som ar aktiva inom naturturismen
och erbjuda dem mojligheten att bekanta sig med Sustainable Travel

Finland

* Hjalpa foretagen att profilera sig tydligare nar Visit Finland
marknadsfor oss pa ett internationellt plan. Visit Finland har idag
som ett av de primara malen att attrahera tyska turister som

prioriterar naturturismen.

* Granska det utbud som finns idag och se hur dessa kan anpassas
enligt de hallbara utvecklingsprinciper som identifieras inom

Sustainable travel Finland.
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Work Packages

Work Packagel: |dentifiera de foretag och aktorer som har intresse av att utvecklas enligt principerna for Sustainable Finland programmet. Malninvd; mdlet dr att vi identifierar 25-30
foretag som dr beredda att utvecklas enligt Sustainable Travel programmet

Work Package 2: Ge verktyg och arrangera informationstillfallen som skapar mojligheter att utvecklas enligt dessa principer. Dessa tillfallen ar naturligtvis oppna for alla och kommer
att marknadsforas till alla som ar intresserade av hallbarhet. Madlnivd; totalt arrangeras |10 informationstillfdllen, dessa tillféllen arrangeras over hela Osterbotten och alla intresserade inbjuds.

Work Package 3: Skapa ett natverk av foretagare som ar aktiva inom naturturism och erbjuda dem mojligheten att bekanta sig med Sustainable travel Finland konceptet
Madlniva: 5-7 nya samarbetsformer skapas, vilka kan inspirera vdra foretag, vilket ocksa kommer att ge dem majligheter till fortsatta samarbeten. Dessa samarbeten lever vidare efter projektets slut
och skapar utvecklingsmajligheter pd ldngre sikt.

Work Package 4: Skapa ett samarbete med utbildningsenheten Centria eftersom de erbjuder utbildningar och kurser inom begreppet Green Care, vilket ocksa ingar som en viktig
komponent inom Sustainable travel programmet. Mdlnivd; 8-12 foretagare dr intresserade av att bekanta sig med Green care konceptet.

Work Package 5: Informationstillfillen dar foretagare far vasentlig information for att skapa produkter och fa ut dessa till marknaden. Detta sker med hjilp av koptjanster fran
sakkunniga och amnen ar bl a: Sustainable Travel Finland programmet (informationstillfille med Visit Finland)// Certifiering, bade nationella och internationella // Produktifiering //
Prissattning // Hallbar turism // Siljkanaler // Marknadsforing //Virtual reality och vilka nya mojligheter det erbjuder. Detta har delvis gjorts tidigare inom andra projekt, men eftersom
det ror sig om ett nytt begrepp i vart omrade sa kan ocksa metoderna skilja sig at.

Risker: Mojliga risker i genomforandet ar att det kan vara svart att fa foretagen att ta sig tid till workshopar och utbildningsdagar som planeras for dem. Det kan vara utmanande att
motivera foretagen att vilja att certifiera sig eftersom det kan vara svart att pavisa nyttan for foretaget.



Samband med programmet for utveckling av
landsbygden i Fastfinland samt regionala programmet
eller den lokala strategin. Hur har tidigare projekt
beaktats!?

Landsbygdsprogrammet for FastFinland 2014-2020 har malet att stadja tillvaxt och
utveckling och oka valfarden i hela Finland.Via detta program stravas till att stoda naringar och
sysselsattning pa landsbygden. Med hjilp av landsbygdsprogrammet skall det skapas tilltalande
turistattraktioner, och skapa forutsattningar for foretag inom besoksnaringen att ta steget ut pa
en internationell marknad. Nar vi ser framat sa framhaller Visit Finland tydligt vikten av
hallbarhetsutvecklingen nom besoksnaringen. Genom sitt program “Sustainable Travel Finland”
erbjuds en verktygsback som ska hjilpa foretagen att granska den egna verksamheten och pa sa
satt fa verktyg for att andra och utveckla verksamheten i enlighet med principerna for en hallbar
produkt.

| programmet for utveckling av landsbygden i fastlands Finland ar det bl a namnt "att stodja
miljon, frimja naringarna och sysselsattningen pa landsbygden” samt att "Med
landsbygdsprogrammets hjalp har det skapats tilltalande turistattraktioner, manga foretag som
tagit steget ut pa en internationell marknad”. Har finns en klar koppling mellan malet i projektet
och strategin.| den SWOT analys som gjorts i den regionala programplanen namns det okade
intresset for Landsbygds- och naturturism som en styrka. Aven en okad efterfragan pa
lokalproducerad mat namns, och mat ar en viktig del i Sustainable Travel programmet

| strategin for Osterbotten nimns det att "landsbygds- skirgards- och fisketurism har stor
tillvixtpotential men som inte ar utnyttjat i tillracklig hog grad”. Man vill ocksa att
landsbygdsutvecklingen skall genomféras pa "ett ekologiskt, ekonomiskt och socialt hallbart
satt” samt att malet ar “miljons, manniskans och djurens vilbefinnande”.



Detta passar mycket val in i Sustainable Travel Finland konceptet. | Landsbygdsprogrammet kommer
besdksnaringens betydelse klart fram och i synnerhet poangterar programmet hur foretagande pa
landsbygden bor stirkas och verktyg ges dessa foretag for att bade kvalitets sakra sina produkter och
utveckla dem till att klara av att lansera sina tjanster pa en internationell marknad. | landsbygds-
programmet efterfragas innovativa verksamhetsformer pa landsbygden, och en viktig aspekt i
programmet ir betydelsen av samarbete mellan foretagen pa landsbygden for att sikerstilla
tillvaxtmoijligheter. Detta projekt erbjuder kompetensutveckling for dessa foretag och bidrar till
foretagens natverksbildning detta kommer att skapa forutsattningar for foretagen for storre lonsamhet,
tillvaxtpotential och darmed ocksa mojlighet att anstalla fler arbetstagare i sitt foretag.

Projektet skapar kunnande, frimjar natverksbyggande for den enskilde foretagaren pa landsbygden och
framjar till informations- och kunskapsformedling. Projektet kommer aven att skapa forutsattning for
innovationsarbete och ett nytank inom besoksnaringen som kommer att skapa en mojlighet for
foretagen att sakra sin verksamhet och skapa forutsattningar for tillvaxt och att soka sig en ny marknad.
Vi anser att de projektmalsattningar vi identifierat med detta projekt svarar pa ett utmarkt sitt
Landsbygdsprogrammets malsattningar med utveckling pa landsbygden

Tidigare och pagaende projekt som kommer att fungera bade som samarbetspartners samt oka
mojligheterna till storre synlighet ar projektet Nordic Nature Health Hub som ar ett Botnia Atlantica
projekt som omfattar Osterbotten och Visterbotten. Projektigare ir Luke och Kristinestads
naringslivscentral ar en av delgenomforarna pa den finska sidan.Tack vara detta samarbete kan vi aven
lyfta upp for foretagare inom besoksnaringen och de som ser naturen som en resurs konkreta
forskningsresultat som kan anvandas i marknadsforingen.

Aven den forskning som finns tillginglig genom Green Care nitverket ar till nytta for bide detta projekt
och for de aktorer som medverkar. Green Care ar till "naturen och landsbygden kopplad verksamhet
som uppratthaller och beframjar valmaende och livskvalitet hos manniskor”. Green Care grundar sig pa
naturbaserade metoder och har narmast tillampats pa mentalt maende. | vart projekt syftar vi till att
narmare se pa vilken nytta aktorerna inom besoksnaringen kan nyttja denna forskning och dess
metoder. Pa vart omrade ar ocksa projektet Destination Kvarken aktivt och via det natverket kan vi
aven belysa for foretagen vilka mojligheterna ar for att na en internationell marknad samt vilka kriterier
som ar avgorande for att vi ska klara oss som destination pa en internationell marknad.



Verksamhetsomrade, malgrupp,
nyttohavare, tidtabell

Verksamhetsomrade omfattar Osterbotten fran Kristinestad, Kvarkens varldsary, till _
Jakobstadsregionen. Detta omrade ar aven det som idag aktivt samarbetar med Visit Finland.

De workshops, massbesok, benchmarkingresor och informationstillfallen som ordnasi
projektets regi kommer att vara oppna for alla och vi skapar information pa natet samt via

direktutskick till foretagen som kan ha intresse av dessa tillfallen. Projektet kommer att ha
nytta av utvecklingsbolagens kontakt till de olika foretagen i detta avseende.

Malgrupper:

» foretag som erbjuder upplevelser till besokare med naturupplevelser i fokus

* naturguider

* tjansteleverantorer (ex. batcharter)

» foretag som erbjuder naturbaserade upplevelser

* leverantorer av till exempel kanoter, kajaker,

* leverantorer av matupplevelser som ar kopplade till naturen

* nyttohavare blir bade de som lever av sina foretag samt synergieffekter for andra

tjansteleverantorer i omradet.

Tidtabell: projektet startar 2021 och pagari 2 ar




2021

Inledande planeringsmoten med delgenomforarna

Rekrytering av projektpersonal

Arbetsmoten med delgenomforare

Rapportering till finansiaren Marknadsforingsplanering for informationsspridning
Konkreta besdk hos foretag som berdrs av atgirderna i projektet

Samarbete skapas med bade Visit Finland och programmet for

Sustainable travel Finland och Rural Finland Il

Planering och genomforande av informationstillfallen och evenemang
Utbildningsdagar, studiebesok, temadagar

Identifiering av foretag inom besoksnaringen, samt konkreta besok hos dessa
Offertrunda for upphandling av externa foreldsare och experter

Rapportering till finansiaren

Kartlaggning och natverksbyggande: Parter soks och natverk byggs mellan aktorer i Finland
och Sverige vilka pa sitt omrade ar foregangare och intresserade av att arbeta enligt

Sustainable Travel Finland-principer

2022

Arbetsmoten med delgenomforare

Fortsatt rekrytering av foretag till projektet

Identifiering av motsvarande verksamheter nationellt och internationellt som ar foregangare
inom hallbarhetsturism

Moten och traffar med samarbetspartners

Utvirdering av verksamheten genom forfragningar, intervjuer, enkiter och feedback fran
workshops

Bearbetning av material for information pa webben

Utvirdering av verksamheten genom forfragningar, intervjuer, enkater och feedback fran
workshops

Planering for benchmarkingresor

Utbildningsdagar, studiebesok, temadagar

Rapportering till finansidaren



Hur utvarderas projektets
genomforande?

Hur kommer man att fortsatta den verksamhet som projektet ger upphov till, efter att projektet

ar avslutat? Kontinuerlig utvardering gors under projektet bland de foretagare och andra
intresserade som deltar i projektets atgarder for att utreda att projektets malsittningar
motsvarar behoven hos foretagen for att stodja deras utveckling. Projektets kvantitativa

indikatorer utvarderas genom

. Kartlaggning bland landsbygdens foretag som ar aktiva inom besoksnaringen
e  Antalet foretag som deltar i vara workshops

e  Antalet foretag som ar intresserade av att certifiera sig enligt Sustainable travel Finland

konceptet
e Antalet foretag som vill utveckla sin verksamhet enligt hallbara principer

e  Vilka natverk har uppstatt och hur kan de samverka med varandra

Projektet kommer att ordna allmanna informationstillfallen om projektet for foretagare
inom besoksnaringen. Eftersom samarbetet sker mellan bade utvecklingsbolag och
aktiva organisationer inom besoksnaringen kan vi na ut till de foretag som ar malgrupp
for projektet pa ett effektivt sitt. Projektet ordnar dessutom bade presstillfillen som
kick-off tillfillen pa respektive orter som ar med i projektet, informationen ar
naturligtvis pa bada inhemska spraken och malgrupper ar bade foretag aktiva pa
svenska och finska.

Intern information sker via gemensamma digitala plattformar till exempel Facebook,
Instagram och Whatsapp-grupper samt respektive organisations webbsidor och egna
kanaler och nyhetsbrev. Informationen till samarbetspartners sker genom till exempel

styrgruppsmoten



Informationsplan

2021

Informationsspridning om projektet pa lampliga evenemang och moten, samt i det tillgingliga kanalerna som
utvecklingsbolagen anvander sig av.

Projektinformation laggs ut pa respektive webbsida; www.kristinestad.fi, www.dynamo.fi, www.vasekfi,
www.concordia.jakobstad.fi

Artiklar produceras samt infomaterial for att ge den potentiella malgruppen information om projektet
Kontakt till Visit Finland skapas, programmet for Sustainable Finland implementeras

Kontakt till nationella programmet Rural Finland |l skapas

Offertrunda av externa forelasare till de forsta utbildningstillfallena, samt spridning av kunnande och
erfarenheter

Planering och genomforande av informationstraffar for besok inom besoksnaringen, samt ovriga
intresserade i hela Osterbotten

Information sprids via sociala medier, via tidningar och informationsmoten samt utbildningspaket uppgors

2022

Fortsatt kontakt till Visit Finland skapas, programmet for Sustainable Finland implementeras
samarbete med nationella programmet Rural Finland Il fortsatter

Workshops planeras och genomfors

Aktivitet i sociala medier pagar kontinuerligt

Planering och genomforande av informationstraffar for besok inom besoksnaringen, samt ovriga
intresserade i hela Osterbotten

Information sprids via sociala medier, via tidningar och informationsmoten samt utbildningspaket uppgors
Fortsatt kontakt till Visit Finland skapas, programmet for Sustainable Finland implementeras
samarbete med nationella programmet Rural Finland Il fortsatter

Workshops planeras och genomfors

samarbetsmodeller for lokala, regionala och nationella verksamheter kartlaggs och utarbetas




Beskrivning av Projektorganisation

Kristinestads niringslivscentral fungerar som projektigare i projektet.

Naringslivscentralen ar ett kommunalagt aktiebolag som har som syfte att i Kristinestad fungera som
foretagsutvecklare och sparrningspart for ortens foretag. Staden har i snart 10 ar hort till Cittaslow nitverket och
dven inom detta nitverk sitts nu storre fokus pa hallbarhet och miljotank bade inom besdksniringen och i
allmanhet for utvecklingen av de stider som har till natverket. Cittaslow rorelsen har sina rotter i slow food
rorelsen och nirhet, lokal producerat och smaskalighet ar viktiga delar for de stider som anslutit sig till natverket.
Naringslivscentralen ar en erfaren projektigare och har lang erfarenhet av bade projektplanering, administration,
utveckling, och verkstallande och rapportering av projekt. Naringslivscentralen har verkat som projektagare i ett
flertal storre regiondverskridande projekt pa ett framgangsrikt sitt.

Naringslivscentralen har dven i uppdrag att ansvara pa besoksnaringen i staden och uppdraget ar bade nationellt
och internationellt till sin natur.Vi samarbetar med de lokala turismorganisationerna som Visit Vasa, Visit
Jakobstadsregionen och Visit Narpes.

Viktigt i vart arbete ar det samarbete vi lyckats knyta till Visit Finland. Tack vare ett gott samarbete med de
ovanstaende organisationerna har vi tillsammans skapat en region som gar under namnet Coast&archipelago vilket
nu ar en destination nar Visit Finland marknadsfor Finland pa ett internationellt plan.| och med detta arbete med

en internationell marknad har vi identifierat vilken typ av upplevelser och aktiviteter som besokare fran

kontinenten soker hos oss, och det framstar tydligt att naturen och naturturism ar nagot som besokarna forknippar
med vart omrade.Viktiga aspekter som tydliggjorts ar upplevelser som prioriterar hallbarhet, ekologiskt tank, ett
varsamt satt att bruka naturen, ren natur och god kvalitet. Extrema naturupplevelser eftersoks inte i sa stor
utstrackning men den genuina naturupplevelser med fokus pa valmaende ar en vaxande trend vi identifierat i vart
arbete med Visit Finland

Samarbetspartners i detta projekt kommer att vara Kristinestads naringslivscentral som fungerar
som projektiagare och administrator. For Vasaregionen dar samarbetsparten Vasaregionens
Utveckling Ab VASEK som har rollen av projektgenomforare for omradet som inbegriper Kvarkens
varldsnaturarv. | Jakobstadsregionen dar samarbetspart Jakobstadsregionens Utvecklingsbolag
Concordia Ab som aktivt verkat for att utveckla besoksniringen pa sitt omrade. | Nirpesregionen ar
samarbetsparten Ab Foretagshuset Dynamo,Yritystalo Oy. De renodlade turismorganisationerna
som omfattas av projektet ar Visit Kristinestad,Visit Vasa,Visit Jakobstadsregionen samt Visit Narpes
som alla redan har ett etablerat samarbete under namnet VisitPohjanmaa.Ytterligare kommer en
viktig samarbetspart att vara Kvarnens samkommun eftersom de dr den organisation som idag star
for utbildningen av Nordiska friluftsguider.



Besoksnaringen pa
landsbygden

Det omrade som vi identifierar som Osterbotten ir i detta fall det omrade som
dessa ovanstdende organisationer opererar p3, alltsa kustregionen i Osterbotten.
Det som ar typiskt for detta omrade ar att vi alla har en landsbygd som kimpar med
avfolkning, och att vara foretag i allmanhet ar sma och sysselsatter endast
foretagaren sjalv. Detta ar typiskt for de foretag som ar aktiva inom besoksnaringen,
dessutom dr manga av dessa foretagare endast deltidsforetagare eftersom de inte
vagar ta steget fullt ut och satsa 100% pa sitt foretagande. Orsakerna till detta ar
flera men avsaknaden av tydliga mal, riktade marknadsforingsatgarder och en kansla
av att de behover erbjuda allt till alla har hammat dem i utvecklingen.

Vid Mittuniversitetet i Sundsvall har genomforts ett flertal forskningsprojekt om
verksamhetsmojligheterna for foretag verksamma inom besoksnaringen pa
landsbygden och pa mindre orter.
https://www.miun.se/Forskning/forskningscentra/etour/ETOUR---
Forskning/projekt/avhandlingsprojekt/

Forskningen har tydligt visat att avsaknad av tydligt brand och fokusering pa kvalitet
och genuina upplevelser skapar en otydlig bild av foretaget vilket i sin tur gor att de
inte kan koncentrera sig pa det de ar bra pa.


https://www.miun.se/Forskning/forskningscentra/etour/ETOUR---Forskning/projekt/avhandlingsprojekt/

Projektets
behov och
bakgrund

| och med Coronapandemin ar foretagare inom besdksnaringen i en ytterst svar situation. Eftersom pandemin har begransat
manniskors mdjlighet att rora sig, behdvs nu atgirder som kan stimulera besdksndringen i var region.Viktigt att betona i var region ar
vilken resurs naturen ger oss och genom detta projekt vill ge foretagarna bade inspiration, mojligheter till nytink och ett nytt mal
med sin verksamhet.Vi ser att trenderna varldsvitt mer och mer sitter fokus pa hallbarhet, renhet och naturupplevelser bland annat
visar en farsk undersokning gjord av Visit Finland i Japan och Sydkorea att 38%av japanska resenarer och 58% av de koreanska
resendrerna kommer att fasta mer uppmarksamhet vid val av nista resmal. Det program som projektet erbjuder kan ge foretagarna
pa vart omrade den hjilp de behdver nu nar verksamhetsforutsittningarna dndrats i och med pandemin.

Med detta som bakgrund har vi identifierat foljande bade behov och utvecklingsméjligheter inom besoksnaringen i Osterbotten.
Viktigt som framkommit av forskningen ar att det ar viktigt att specialisera sig och utveckla den egna verksamheten for att
pa ett tydligt sdtt na ut till malmarknaden.Trenderna inom besdksndringen idag dr att vi ska ha en hallbar turism,
med naturen i fokus. Ord som klimatsmart, hallbart, ekologiskt, lokalt dr ledord for utvecklingen inom
besoksndringen. Darfor har det uppstatt olika ’slogans’ kring detta som slow tourism, slow adventure med mera.

Visit Finland lyfter allt tydligare vikten av att allt som gors, skall goras ur ett hallbart perspektiv. For att bygga pa detta har Visit Finland
lanserat programmet Sustainable Travel Finland. Syftet med detta program ar att hjalpa foretag aktiva inom turismen att adoptera
hallbarhetstanket i sina verksamheter. Detta naturligtvis eftersom hallbarhet inom alla omraden vi utvecklar idag bor ta i beaktande
klimatforandringarna och hur vi kan svara mot att utveckla ocksa turismbolag mot hallbarhetstank.
(https://www.businessfinland.fi/en/do-business-with-finland/visit-finland/sustainable-travel-finland-label)



https://www.businessfinland.fi/en/do-business-with-finland/visit-finland/sustainable-travel-finland-label

Andra centrala teman i Visit Finlands strategi fram till 2025 ar teman som "Luontomatkailu” och ”Hyvinvointimatkailu”, detta skall naturligtvis beaktas nar
man gor atgarder i projektet, exempelvis sa att inbjudningar aven till foretag inom dessa omraden bjuds in till informationstillfallen.

| Visit Finlands SustainableTravel Finland-program finns 7 steg. (https://www.businessfinland.fi/en/do-business-with-finland/visit-finland/sustainable-travel-
finland-label) Det finns idag en del omraden som ar utvalda som pilotomraden for detta program, men malet ar att detta program ska bli en del av hela Visit
Finland organisationen.Vart omrade har idag stor potential for att branda sig under detta program eftersom det redan konstaterats att naturturismen ar
nagot som ar specifikt for oss, och det som gor vart omrade unikt ar var fina kust och att vi har ett varldsarv, Kvarken, Ea vart omrade. Behovet pa vart
omrade ar tydligt att vi bor utbilda och coacha vara aktorer sa att de kan identifieras under denna rubrik, genom att vi kan coacha dem genom detta 7 stegs
program som Visit Finland lanserat.

ngl'leta:f som identifierat sig som en destination som arbetar enligt hallbarhetsprinciperna har foljande fordelar och styrkor enligt Visit
inland:

* En hallbar turistdestination ar den mest eftertraktade destinationen i framtiden
* Hallbar turism lockar besokare som ar beredda att spendera mer pengar an genomsnittet av turister och de ar dessutom beredda att resa utanfor sasong

* Hallbarhetstinket har kommit for att stanna, bade marknadsforingsorganisationer och resenarerna forvantar sig idag att foretagen ar angelagna om att
utvecklas enligt hallbarhetsprinciperna

* | framtiden kommer endast de foretag som utvecklas enligt hallbarhetsprinciperna att hallas med i en 6kande konkurrens.
* Hallbarhet forbattrar servicen, skapar ett tank praglat av vardskap

* Att arbeta medvetet med hallbarhetsprinciperna motiverar ocksa personalen och ar ett rekryteringsargument.


https://www.businessfinland.fi/en/do-business-with-finland/visit-finland/sustainable-travel-finland-label

Jakobstadsregionens

S D Y N H M 0 D VAS E K Utvecklingsbolag Concordia

Y
1™ :r:-\.'::l_:

KRISTINESTAD
KRISTIINANKAUPUNKI

Projektansokan har skrivits i samarbete med:
Kristinestads naringslivscentral.
Samarbetsparter: Foretagshuset Dynamo,
: Nérings.. trafik- och R Europeiska jordbruksfonden for Vasaregionen§ UtvecklingVASEK, .
e S ; landsbygdsutveckling: Europa Jakobstadsregionens Utvecklingsbolag Concordia
k miljidcentralen * % investerar i landsbygdsomraden
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